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Mapa procesu
Schemat wyjsciowy

Temat:

Projekt miasto__piekne.
Prototypowanie ksztattu miasta w
kategoriach piekna, harmonii i natury.

Etap 1. - Definiowanie problemu
Sytuacja problemowa: / zatozenia /
Piekno jako potrzeba rozwoju
indywidualnego i cywilizacyjnego.
Mechanizmy ksztattowania przestrzeni
miejskiej.

Reklama.

Architektura.

Wytyczne projektowe: / postulaty
Edukacja o pieknie.

Uchwata reklamowa.

Nosniki informacji kulturalnej.

Etap 2. Koncypowanie rozwigzan:
Etap 3. Prototypowanie
Zagadnienia:

Formuta projektu:
Projektowanie wspolne

Koordynator projektu:
KG

projekt miasto__piekne

Kompendium: projekt miasto__piekne

1. Wprowadzenie

Miasto Piekne to projekt skupiajacy sie na estetyce przestrzeni
miejskiej, harmonii urbanistycznej oraz swiadomym projektowaniu
architektonicznym. Gtéwnym celem jest eliminacja chaosu
wizualnego i przestrzennego oraz ochrona dziedzictwa
kulturowego.

2. Kluczowe zagadnienia

2.1. Potrzeba piekna w miescie

Rola estetyki w ksztattowaniu tozsamosci miejsca,
Psychologiczne i spoteczne aspekty piekna w przestrzeni
publicznej.

2.2. Chaos wizualny i przestrzenny

Problem nadmiaru reklam i agresywnej komunikacji wizualnej,
Niekontrolowany rozwdj przestrzeni a spojnosc urbanistyczna,
Skutki braku jednolitych standardéw estetycznych.

2.3. Ochrona dziedzictwa kulturowego

Rewitalizacja zabytkow i przestrzeni historycznych,

Integracja nowoczesnej architektury z historycznym kontekstem,
Mechanizmy ochrony i regulacje prawne.

3. Strategie projektowe

3.1. Nowe koncepcje projektowania szyldéw

Zasady tworzenia spéjnych i estetycznych nosnikow reklamowych,
Wzory dobrych praktyk w projektowaniu przestrzeni komercyjne;j.
3.2. Uchwata reklamowa i jej wdrazanie

Przepisy regulujgce umieszczanie reklam w przestrzeni miejskiej,
Przyktady wdrozonych regulacji w réznych miastach.

3.3. Komunikacja wizualna i kultura przestrzeni

Znaczenie tadu przestrzennego w kreowaniu przyjaznego miasta,
Edukacja mieszkancéw i przedsiebiorcow w zakresie estetyki.

4. Praktyczne dziatania

4.1. Rewitalizacja przestrzeni miejskiej

Dobre praktyki w zakresie poprawy jakosci przestrzeni publicznej,
Wspodtpraca miedzysektorowa w realizacji projektow
urbanistycznych.

4.2. Warsztaty i seminaria edukacyjne

Szkolenia dla projektantow, architektéw i decydentdw,
Podnoszenie swiadomosci mieszkancéw na temat wartosci
estetyki.

5. Podsumowanie

Projekt Miasto Piekne dazy do swiadomego i estetycznego
ksztattowania przestrzeni miejskiej, wspierajac rbwnowage
pomiedzy funkcjonalnoscia, historig i nowoczesnoscia. Poprzez
dziatania legislacyjne, edukacyjne i projektowe, miasto moze stac¢
sie przestrzenig harmonijng i przyjazna dla mieszkancéw oraz
odwiedzajacych.
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Seminarium ,Rozmowa o pieknie”
Galeria Akademicka UBB

Seminarium ,Rozmowa o pieknie i o miescie”

prof. dr hab. Ernest Zawada - dziekan wydziatu humanistycznego UBB
projektant wzornictwa Krzysztof Gieleciak - plastyk miejski

08.12.2024
Uniwersytet Bielsko-Bialski - Galeria Akademicka

Zagadnienia:

Potrzeba piekna.

Problemy ksztattowania przestrzeni miejskiej.
Uchwata reklamowa i ustawa krajobrazowa.
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Czy piekno jest w ogdle komukolwiek potrzebne?
Ernest Zawada

Czy piekno jest w ogdle komukolwiek potrzebne? Szczegdinie dzis$, kiedy ciagle
zyjemy w oparach postmodernistycznego relatywizmu i przewrotnie, chociaz
demokratycznie mamy prawo brzydote nazywac pieknem i odwrotnie. Rzeczywiscie
piekno do niczego nie stuzy, moze tylko umila zycie, a wszystko co praktyczne
posiada forme, ktdra winna spetniaé najpierw okreslong funkcje. Jednak w znanej
triadzie platonskiej pojecie piekna znajduje sie najwyzej. Ma poza fizyczny,
doskonaty charakter, a towarzyszy mu dobro i prawda. Okazuje sie, ze nawet w
Oswiecimiu wiezniowie potrzebowali piekna, w ukryciu tworzyli obrazy oraz proste
ozdoby. Rowniez szary i ponury komunizm tej potrzeby nie wykorzenit. Pamietam
nasze miasto Bielsko-Biata wtasnie z tamtych lat, kiedy ulice nosity nazwy
sowieckich marszatkow, na placach byty usytuowane ztowrogie obeliski, chwalace
czyny bratniej armii, a kamienice chodz piekne architektonicznie byty czarno- szare.
Neorenesansowy dworzec kolejowy zamalowano od wewnatrz w duzej mierze
olejna farba i byto w nim okropnie. Dzi$ juz jest jednak inaczej. Odkryto i
odrestaurowano jego piekna polichromie. Z zewnatrz réwniez odzyskat dawny
blask. A kamieniczki, zaréwno w Bielsku jak i w Biatej sa sukcesywnie restaurowane
i zachwycaja nas patrzacych forma, detalem i kolorem. Ktos dba o to, zeby
przestrzen urbanistyczna byta w catosci estetyczna, a wszystkie jej elementy
pasowaty do siebie. W tej przestrzeni wtasnie czujemy sie dobrze, bo jest piekna.
Nie brakuje oczywiscie probleméw. Krzyczace kakofonie wspotczesnych reklam
zaktocaja piekno tego obrazu, ale i ten mankament powoli trzeba rozwigzac. Mimo,
iz piekno nie jest konieczne do zycia, to sprawia, ze staje sie ono przyjemniejsze i
dzieki temu moze odrobine tatwiejsze.

Ernest Zawada
23.12.2024

Ernest Michat Zawada (ur. 1971 w Cieszynie) — polski malarz abstrakcjonista,
nauczyciel akademicki, profesor dr hab.., dziekan Wydziatu Humanistyczno-
Spotecznego Uniwersytetu Bielsko-Bialskiego.
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Krajobraz a Ustawa Krajobrazowa
Krzysztof Gieleciak
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KRAJOBRAZ A USTAWA KRAJOBRAZOWA
Krzysztof Gieleciak
Plastyk Miejski Bielska-Biatej

Mottem jednego ze szkolen w 2015 roku, omawiajgcego procedury
stosowania zapisow Ustawy Krajobrazowej byto stwierdzenie
hiszpanskiego filozofa Jose Ortega y Gasset cytat: Pokaz mi
krajobraz w ktérym zyjesz, a powiem ci kim jestes”.

Celnos¢ wyboru tego stwierdzenia w kontekscie stanu polskiego
krajobrazu i widocznych zaniedban w ksztattowaniu przestrzeni
publicznej w naszej rzeczywistosci byta bezsprzeczna.

Efektem braku regulacji prawnych po roku 1989 umozliwiajacych
podejmowanie realnych dziatan administracyjnych majacych na celu
ograniczanie inwazji agresywnej reklamy w przestrzen publiczna
naszych miast czy otwartych przestrzeni, byta degradacja krajobrazu.

Wprowadzona w zycie Ustawa Krajobrazowa data samorzagdom
terytorialnym mozliwos¢ tworzenia przepisow zawierajacych zasady i
warunki sytuowania reklamy, obiektow matej architektury i
ogrodzen.

Aktualne dziatania, po wprowadzeniu uchwaty reklamowej, okresli¢
mozna jako proces majacy na celu poprawe jakosci przestrzeni
publicznej poprzez systematyczng eliminacje samowolnie
usytuowanych tablic i urzadzen reklamowych oraz na stosowaniu
przyjetych zasad w realizacji nowo powstajacych.
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Uchwata Reklamowa
Krzysztof Gieleciak

Uchwata Reklamowa Bielska-Biatej

poradnik

el

Bielsko-Biata
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Przyjecie przez Rade Miejska w Bielsku-Biatej Uchwaty Reklamowej w dniu 2 lutego 2023 r. poprzedzito
uchwalenie przez Sejm Rzeczpospolitej Polskiej, w dniu 24 kwietnia 2015 r. Ustawy Krajobrazowe;.

Petny tytut uchwaty czyli, ,Uchwata w sprawie zasad i warunkow sytuowania obiektow matej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardéw jakosciowych oraz rodzajéw

materiatdw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane”, okresla intencje autoréw Uchwaty co do ksztattowania
tadu przestrzennego, ochrony krajobrazu oraz determinacje Rady Miejskiej co do poprawy wizerunku miasta.

Przyjecie Uchwaty byto reakcjg wtadz miasta na powszechnie dostrzegalny chaos informacyjny i estetyczny w
przestrzeni publicznej. Wynikat on z braku narzedzi prawnych umozliwiajacych podejmowanie skutecznych
dziatan przez stuzby w tym celu powotane, w stosunku do autoréw samowoli reklamowej

Zapisy zawarte w uchwale, obok przepiséw ustawy Prawo budowlane, stanowig podstawe w postepowaniach
administracyjnych prowadzonych przez wydziat Urbanistyki i Architektury Urzedu Miegjskiego.

Efektem finalnym postepowan administracyjnych sg pozwolenia na sytuowanie tablic i urzadzen reklamowych,
obiektéw matej architektury i ogrodzen.

W CELU OSIAGNIECIA W PRAKTYCE POZADANEGO EFEKTU W REALIZACJI UCHWALY WPROWADZONO
NASTEPUJACE ZAPISY:

1. Powierzchnia miasta zostata podzielona na dwa obszary.
Obszar 1 obejmuje zabytkowe centrum miasta a pozostata jego czes¢ stanowi obszar drugi.
Zasady sytuowania tablic i urzadzen reklamowych zostaty zréznicowane ze wzgledu na lokalizacje.

2. Wprowadzono granicznych wielkosci powierzchni reklamowych. Standaryzacja nosnikdéw reklamowych.

3. W trosce o bezpieczenstwo przy drogach i skrzyzowaniach ulic

wprowadzono zakaz umieszczania ekrandw Swietlnych typu LED LCD wyswietlajacych zmienne i ruchome
obrazy.

Obrazek......,

4. Wprowadzono zakaz umieszczania baneréw na ogrodzeniach,

5. W celu poprawy ekspozycji zabytkowych elewacji budynkéw wprowadzono zakaz zastaniania detali wystroju
architektonicznego na elewacjach budynkéw.

6. W celu poprawy estetyki szyldéw
wprowadzono nakaz wykonywania szyldéw w postaci liter przestrzennych lub malowanych na $cianach
szczytowych budynkow.

7. W celu poprawy estetyki witryn sklepowych ograniczono mozliwos¢ wyklejania powierzchni witryn
sklepowych.

8. Standaryzacja ogrodzen.
Wprowadzono graniczne wymiary i wybrano obowiazujace typy ogrodzen.

9. Standaryzacja obiektow matej architektury.
Wprowadzono ujednolicona kolorystke parasoli kawiarnianych i wiat przystankowych.

10. Wprowadzono istotne ograniczenia co do sytuowanych na terenie miasta tablic i urzadzen reklamowych
uzalezniajac ich wielkos¢, typ i ilos¢ od powierzchni zabudowy budynkéw w ktérych prowadzona jest

dziatalnos$¢ ustugowa, handlowa lub produkcyjna.

11. Dopuszczono sytuowanie tablic i urzagdzen reklamowych jedynie w miejscu prowadzenia dziatalnosci.
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Reklama w przestrzeni publicznej. Szyldy — szkic historyczny.
Krzysztof Gieleciak

Omawiajac zasady sytuowania tablic i urzadzen
reklamowych w tym szyldéw, nie sposéb pomina¢ analizy
historycznej. Przyktadem moga tu postuzy¢ projekty elewacji
budynkow, ktore zostaty zrealizowane na przetomie XIX i XX
wieku w Bielsku-Biatej.

Autorzy projektéw elewacji o bogatym wystroju
modernistycznym, zastosowali zasade wpisywania szyldéw
w wyznaczone pola wynikajace z podziatéw
architektonicznych. Szyldy zostaty wkomponowane w
poziome pasy usytuowane ponizej gzymsow rozdzielajacych
poszczegolne kondygnacje. Powierzchnie wyznaczonych pol
pod szyldy, ograniczone zostaty do niezbednego minimum i
stanowity dopetnienie kompozycji catych elewacji. Nie
stanowity elementéw dominujacych pomimo tego, ze w
lokalach planowana byta funkcja ustugowa czy handlowa.

Istotne jest takze, ze kompozycje liternicze umieszczone w
ramach szyldow zbudowane zostaty z krojow liter
powszechnie wéwczas stosowanych, oddajacych charakter
epoki.

Te fundamentalne zasady projektowania szyldow na
elewacjach budynkow znalazty swoje odzwierciedlenia w
zapisach Uchwaty reklamowe;.

Dla poréwnania kilka wspotczesnych przyktadow sytuowania
szyldow na elewacjach budynkoéw w Bielsku-Biatej przed
wejsciem w zycie Uchwaty reklamowej, $wiadczacych o
panujacej powszechnie niskiej jakosci przestrzeni publicznej
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Reklama w przestrzeni publicznej. Szyldy — szkic historyczny.
Krzysztof Gieleciak

Projektowanie nosnikéw reklamy dla przestrzeni miejskich o specjalnym, historycznym
charakterze, powinno podlegac specjalnym regutom opartym na odpowiedzialnosci
projektantow i uzytkownikow.

Ingerowanie w tkanke miejska, nawet jesli dotyczy tylko waskiego wycinka miejskiego
projektowania jakim jest projektowanie komunikacji wizualnej, wymaga od projektanta
szczegOlnej postawy, przejawiajacej sie poczuciem spotecznej odpowiedzialnosci,
aktywnoscig ukierunkowana na ulepszanie i usprawnianie otoczenia, szacunkiem dla ludzi i
srodowiska naturalnego1, ciekawoscia $wiata, otwartos$cig oraz znajomoscia szeregu
kontekstow i aktualnych wyzwan pozwalajgcych na odpowiedzialne wspotuczestniczenie w
procesie ksztattowania nowej tozsamosci.

dr Anna Pohl

— Projektantka, kierowniczka Katedry Projektowania Komunikacji Wizualnej ASP w
Katowicach. Prowadzi Pracownie Projektowania dla Tozsamosci. Autorka projektow z zakresu
identyfikacji wizualnej, systemow informacji wizualnej oraz aranzacji wystaw.

W pracy badawczej podejmuje tematyke ksztattowania tozsamosci miejsca w sposob
zrébwnowazony, z uwzglednieniem partycypacji spotecznej. Od 2015 roku wspotkuratorka
miedzynarodowej konferencji projektowej AGRAFA, organizowanej przez Wydziat Projektowy
ASP w Katowicach.
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Uchwata Reklamowa. Maszty flagowe w informacji kulturalne;.
BBDL

Uchwata Reklamowa.
Maszty flagowe w informacji kulturalne;j.

Jednym z preferowanych w uchwale sposobow eksponowania tresci reklamowych i
informacji o wydarzeniach kulturalnych jest stosowanie masztéw flagowych.

Zdaniem autoréw Uchwaty reklamowej, zasadnicza zaleta stosowania masztow jako
nosnikow jest mozliwos¢ szybkiego montazu i demontazu powierzchni reklamowych po
zakonczonym wydarzeniu.

W efekcie poza wyznaczonymi okresami, wolnostojace maszty pozbawione flag stanowia

minimalna ingerencji w przestrzen publiczng miasta.

Lokalizacja flag na przyktadzie wybranych doméw kultury (Hatcnéw, Kamienica,
Kubiszowka, Lipnik, Mikuszowice, Stare Bielsko, Wapienica).

Lokalizacja flag na przyktadzie wybranych obiektéw miegjskich (Teatr, Ksigznica, Banialuka,
BCK, ZIAD, Hala sportowa, Debowiec).
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Projekt 11.11. - rewitalizacja ul. 11 Listopada w Bielsku-Biatej.
Metoda projektowania wspdlnego.
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Dyskusja logo czy herb?

W kraju na 2873 uprawnionych miast (wojew6dztwa, powiaty, gminy), okoto 1/3 posiada logo promocyjne. Najczesciej typu
»rzeczka-stonko”.

Andrzej Ludwik Wtoszczyiski: www.alw.pl/logo-heraldyczne-cz-1 Marcin Wolny: www.alw.pl/logo-heraldyczne-cz-2 Piotr
Dzik: www.alw.pl/logo-heraldyczne-cz-3

Logo promocyjne

Logo promocyjne powinno stuzyé akcji promocyjnej tam gdzie nie mozna uzy¢ herbu.

Logo nie powinno zastepowacé herbu.

Miasto moze byé marka ale nie powinno by¢ towarem.

Przestrzefi miejska jest zaSmiecona wizualnie co sugeruje umiar w uzyciu nieskutecznych komunikatéw.

Logo heraldyczne

Logo heraldyczne jest wersja herbu przystosowang do szerokiego uzytkowania, poprzez uproszczenie heraldycznych cech
graficznych herbu (np. czarne obrysy).

Herb jest najwazniejszym znakiem miejskim kierujgcym ku historii i tozsamosci. Wzmacnianie jego stosowania stuzy miastu.

Kontekst historyczny

Herb Bielska-Biatej ma zalety wizualne - dwie tarcze, potgczenie miast i ziem, symbolika historyczna...
- herb autorstwa Zbigniewa R6zewicza, potem cyfryzacja

- ksiestwo cieszyfskie - orzet

- biate lilie na czerwonym polu?

- czerwone ro6ze na zielonym -btad heraldyczny?

Wymagania heraldyczne

Komisja Heraldyczna przy MSWiA stanowi o zasadach heraldyki, jak np..:

- barwy w heraldyce to kolory (czerwony, btekitny, zielony, czarny) i metale (ztoto - z6tty, srebro - biaty),
- kolory mozna stosowaé¢ na metal a metal na kolory,

- barwy sg obwiedzione czarnym konturem (grubszym wokét tarczy)

Zalecenia graficzne

Nalezy poprawié nieprecyzyjny rysunek bedacy efektem automatycznej wektoryzacji.

Nalezy skorygowac kolorystyke na bardziej odpowiadajgca heraldyce.

Nalezy narysowac na nowo formy orta, lilii i r6zy tak by mozna je byto stosowaé w uproszczonej formie dla wszystkich celéw
uzytkowych.

Zmiany zgodne z heraldyka.

Herb obowigzujacy
Herb w formie zgodnej z uchwata.

Zalecenia:
Korekta rysunku i kolorystyki. Zmiany nie powinny wymagaé ponownego zatwierdzania PKH bo bedga jedynie korekta graficzna.

Herb uproszczony

Herb bedacy odzwierciedleniem wersji heraldycznej z korektami graficznymi polepszajgcymi mozliwos¢ wszechstronnego
uzycia. Eliminacja czarnych linii obrysowych, znieksztatcajacych odbiér przy pomniejszeniach i reprodukcji. Uproszczona
stylizacja elementdw graficznych. Korekta kolorystyki.

Herb monochromatyczny i liniowy
Herb bedgcy wariantem herbu uproszczonego skorygowanym do zastosowah monochromatycznych i przy uzyci tylko linii.

Zastosowanie dla instytucji miejskich
Spéjna identyfikacja instytucji miejskich wzmacnia wizerunek miasta.
Spétki miejskie nie sg osobnymi bytami a jednym organizmem.

Kolorystyka
Kolorystyka wersji uproszczonej herbu jest skorygowane pod katem zgodnosci z heraldyka i systemem powielania
Na bazie koloréw podstawowych mozna budowac skale kolorystyczne pod katem potrzeb uzytkowych.
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laboratorium BB__Design Lab Miejsce:

proiektowania _ Cele: o . o Ga!eria Akademicka o
. Rozwdj miasta Bielska-Biatej poprzez Uniwersytet Bielsko-Bialski
WSPOInEgo wykorzystanie potencjatu designu jako Temat:
W miescie _ elementu nowoczesnej gospodarki. Projekt miasto__piekne
Bielsko-Biata Projektowanie wspdlne i projektowanie Projekt miasto__dostepne
uniwersalne jako metoda ku réwnowadze Projekt miasto__kreatywne
_ rozwojowe;j. Projekt Arting - 30 lat

Wspotpraca Srodowisk kulturotworczych

_ dla dobrostanu mieszkancéow.
Kontynuacja idei Projekt Arting jako
projektowania taczacego nauke i sztuke
(model ,artysta - inzynier”).
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The Krebs Cycles of Creativity replaces the carbon compounds of the biological
Krebs Cycle with the four modalities of human creativity / Neri Oxman

Sztuka i Nauka - cykl energii tworczej

Autorka koncepcji Krebs Cycles of Crativity Neri Oxman wyjasnia, ze zwykle myslimy,
ze sztuka stuzy ekspresji, nauka stuzy eksploragji, inzynieria stuzy wynalazkom,

a projektowanie stuzy komunikacji. W Cyklu Twérczosci Krebsa poprosita nas, abysmy
mysleli o tym, ze nauka przeksztatca informacje w wiedze; Inzynieria przeksztatca
wiedze w uzytecznos¢; Design przeksztatca uzytecznos¢ w zachowanie i kontekst
kulturowy; a sztuka bierze ten kontekst i kwestionuje nasze postrzeganie $wiata.
Istotny moment to miejsce, w ktorym sztuka spotyka sie z nauka, a zmiany w naszym
postrzeganiu wptywaja na sposdb gromadzenia danych.
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